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0.- PROLOGO

El desarrollo cultural debe ser considerado como un verdadero motor del desarrollo
econdémico y social, y no como un lujo del que se puede prescindir.
BERNARD KAYSER

LaAsociacion para e desarrollo dd Campo de Cdatrava, en é marco de la planificacion
edtratégica comarca iniciada en octubre de 2000, definié la CULTURA, como d eemento
aglutinante de su edrategia de desarrollo. A partir de entonces se ha venido articulando, €

proyecto de creacion del Parque Culturd de Cdatrava, asi como la marca “Caatrava Parque
Culturd” % E;.ailfigﬂv.g

B presente documento presente judtificar la eleccion de este ge aglutinante asi como
establecer las acciones (generacion de infraestructuras, actividades etc) que con € tiempo
condiituiran d Parque Culturd, definiendo la téctica a seguir para dcanzar los objetivos
propuestos y como documento base para la concertacion con las digtintas administraciones con
competencias sectorides o territoriales en d anhito y sectores de actuacion propuestos desde
la Asociacion. La Mancomunidad de municipios del Campo de Cdarava, los Ayuntamientos
integrantes de la Asociacion, la Diputacion Provincid de Ciudad Red, La Junta de Comunidades
de Cadtilla la Mancha, a través fundamentalmente de sus Consgerias de Agricultura, Medio
Ambiente, Cultura y Turismo, Industriay & Minigterio de Cultura deben ser conocedores y
participes de la propuesta que, desde € territorio se plantea para dcanzar en |los préximos afios

el deseado anhelo de un desarrollo més humanizado, enddgeno y sostenible.
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1.- INTRODUCCION

Hablar de Desarrollo Rurd o de Desarrollo en  Mundo Rurd implica, necesariamente,

tener en cuenta tres e ementos de suma importancia

*  El Territorio { con ws caracteridticas definitorias}
* LosActores

*  LaEdrategia

B territorio es no solamente d ambito geogréfico-fisico, teniendo en cuenta no solo su
dimensidn y peculiaridades, sino todos aquellos e ementos que lo definen y que lo hacen diferente del
resto. Atendiendo a esto, cada territorio tiene unas particularidades en funcion de las cudes sus
necesdades ? y por ende las actuaciones encaminadas a cubrirlas? son didtintas de las de

cuaquier otro.

El territorio es ademas escenario de unos actor es, entendidos desde un doble punto de
vida, por una parte los actores socides estdn compuestos por € conjunto de la sociedad, sujeta
ademas alas limitaciones especificas dd marco territorid en € que se mueve y cuyas actuaciones se
encuentran a mismo tiempo condicionadas por un inconsciente colectivo fruto de la concatenacion
de diversos factores heredados y fijados a lo largo del tiempo. Por otra parte |os actores socides
pueden ser entendidos como |os organismos representantes de |os diversos sectores de la sociedad,
sempre y cuando dichos organismos congtituyan un verdadero cauce de participacion de conjunto

globa de la poblacion de un territorio determinado.
Findmente la estrategia es € camino que se va a seguir para corregir posibles deficiencias,

promover € desarrollo o cubrir las necesidades que se detecten en un ambito territoria concreto.

Ademés la edrategia ha de venir definida en funcion de los parametros derivados de los dos
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elementos anteriormente descritos, de modo que cada territorio, cada poblacion, adopte la
edtrategia que crea mas conveniente en cada momento en funcidn de sus necesidades y aspiraciones,
lo que nos lleva a la afirmacion de que no en todos los territorios se puede gplicar la misma
edtrategia, Sin perjuicio de que una misma estrategia sea vaida para diversos territorios. Desde este
planteamiento estariamos planteando & enfoque “ascendente’ del desarrollo, a través del cud los

agentes locales definen una estrategia de desarrollo para su propio territorio.

Estos tres elementos condtituyen por una pate @ marco referencid de las acciones
encaminadas a promover € desarrollo; pero d mismo tiempo forman parte del desarrollo mismo, en
tanto que son no solo eementos en funcidn de los que se interviene, Sno que ademés son objeto de

dichaintervencion.

El presente documernto es la plasmacion tedrica dd proceso iniciado por la Mancomunidad
de Municipios del Campo de Cdatrava en € afio 1998 y continuado a partir de 2000 con la
crescion del Grupo de Accién Local Campo de Calatrava, instrumento del que se sirve

territorio para promover en @ ambito comarca un desarrollo endogeno y sostenible.
L os objetivos dd mismo son |os que se Siguen a continuacion:
*  Argumentar laeeccidn dela cultura como ge aglutinante de la estrategia de desarrollo.
*  Edablecer las acciones que con d tiempo condituiran en € Parque Cultural de

Calatrava; formula que se considera mas idénea, dadas las caracteristicas ddl territorio,

paraarticular é modelo de desarrollo propuesto.
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*  Sarvir de base d debate y concertacion entre los ayuntamientos de lacomarca a objeto
de definir plantear y asumir una estrategia coherente y homogénea de desarrallo para €

territorio

*  Savir de base para concertar con las digtintas administraciones con competencias
sectorides y territorides en € &ea y sectores propuestos, la edtrategia de desarrollo
audida

Esta propuesta es € fruto del proceso de planificacion que ha tenido lugar desde la creacion
del Grupo de Accidn Loca, cuya metodologia se ha basado fundamental mente en la participacion.
En sus digintos apartados, € documento andizaré la Stuacion de partida del Campo de Cdlatrava,
(afio 2000) expondra € proceso de planificacion y sus resultados, asi como la propuesta de
desarrollo surgida de dicho proceso. Findmente se recogen las acciones a gecutar en € marco dela

edtrategiapropuesta.
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2-SITUACION DE PARTIDA

Hemos de comenzar haciendo un andisis objetivo del Campo de Cdatrava, atendiendo a

factores fiscos, demogréficos y econdmicos.

Adminigrativamente  la  actud
Comarca dd Campo de Caatrava coincide con
e territorio de los doce municipios integrantes
de la Mancomunidad dd mismo nombre que
son: Aldea dd Rey, Almagro, Balesteros de
Cdatrava, Bolafios de Cadatrava, Carrion de
Cdatrava, Granaula de Cdatrava, Migudturra,
Pozuelo de Cadatrava, Torrdba de Calatrava,
Vdenzuda de Cdarava, Villanueva de San
Carlos y Villar dd Pozo. Con la inclusén dd
término municipal de Cafiada de Cdarava es
fruto de la zonificacion ded desarrollo rurd
aprobada por e Pleno de las Cortes Regionades
de 26 de mayo de 200.

As pues d teritorio s encuentra

aticulado adminigrativamente en torno a una
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Mancomunidad, la Mancomunidad de Municipios dd Campo de Caatrava, como agrupacion

voluntaria de municipios, que aumen y promueven @ desarrollo de base territorid, creando los

instrumentos adecuados para €llo.
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adminigtrativa de la actua Comarca dd Campo de Cdatrava estaria Situada en € centro de esa zona
0 region natura. Dicha zona condtituye € nlcleo centrd de laactud provinciade Ciudad Redl.

Toponimicamente, € Campo de Cdlatrava era historicamente un conjunto de territorios
que condtituian € sefiorio territorid y jurisdicciond de la Orden Militar ddd mismo nombre. Dichos
territorios comprendian la préctica totaidad de la actua provincia de Ciudad Redl, parte del norte
de laactua provinciade Jeén y por zona en otras provincias y Comunidades Auténomas, como por
gemplo la zona dd Maestrazgo. En ese sentido La comarca del Campo de Cdatrava es heredera
directa de la historia de esta ingtitucion y por tanto, depositaria de un riquismo patrimonio cultura
vinculado alamisma; desde @ sistema de poblamiento hastad patrimonio histérico.

En términos demogr &ficos, € territorio de actuacion tiene una poblacion aproximada de
43.000 habitantes y una densidad de poblacion de 33,8 habitantes por kilometro cuadrado. A pesar

de dlo existen marcadas diferencias entre los diversos municipios, entre los que podemas distinguir

tresgrupos.
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HABITANTES N° MUNICIPIOS POBLACION
ABSOLUTA | PORCENTAJE
>10.000 Hab. 2 21.503 4942%
5.000-10.000 Hab. 1 8.607 19,78%
1.000-5.000 Hab. 5 11419 26,24%
<1.000 Hab. 4 1975 4,53%

Tres grandes municipios que son Almagro, Bolafios de Caarava y Migudturra; dichos

municipios superan los 8.000 habitantes y los dos Ultimos superan los diez mil.
Un grupo de municipios intermedios con una poblacion entre mil y cinco mil habitantes.

Un Ultimo grupo, de municipios que no llegan alos mil habitantes.

Distribucién de la poblacién
Aldea, Torralba,

Carrién, Pozuelo,
Granatula
26%

Ballesteros,
Valenzuela, Vva. S.
Carlos, Villar del
Pozo
5%

Bolafios, Almagro,
Miguelturra
69%

El andliss de estos datos muestra € enorme desequilibrio exigtente entre los municipios del

Campo de Cdatrava, por 1o que a la poblacion respecta; S tres de dlos pueden ser considerados
municipios semiurbanos que no han dgjado de crecer, los mas pequefios acusan una tendencia a la

pérdida de efectivos demogréficos, d enveecimiento y ala masculinizacion.
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En té minos econdmicos, también hasdo muy disintaalaevolucidn de los municipios dd

Campo de Cdatrava; en ese sentido cabe destacar fundamental mente dos grupos.

* El integrado por los municipios de Almagro, Bolafios de Cdarava y Migudturra, los
cudes han experimentado un considerable desarrollo econdmico vinculado a avance de
diversos sectores. En @ caso de Almagro, un incipiente desarrollo turistico que ha tenido
lugar en los Ultimos quince afos. En € caso de Bolafios un importante crecimiento de la
industria ddd mueble -especidmente @ mueble de bafio- y de la trandformacion
agrodimentaria. Findmente Migudturra ha experimentado un considerable desarrallo
urbanistico, especidmente vinculado a su cercania a la capitd provincid. El 72 % de la

empresas de la comarca se ubican en aguna de estas tres poblaciones

* En € resto de municipios € crecimiento ha sdo mucho menor y en agunos casos,
especidmente en agquellos nés pequefios, se ha sufrido un verdadero anquilosamiento
economico. En estos Ultimos ademés, continda existiendo un claro predominio de sector

agrario, con una muy escasa diversificacion de laeconomialoca.

Por otra parte, € sector agrario, debe ser andizado de forma més pormenorizada.
Tradiciondmente € Campo de Cdarava ha sdo un teritorio vinculado a la ganaderia,
especiamente en épocas higtoricas pasadas. Actudmente la ganaderia es una actividad residud,
frente a la agricultura, caracterizada por € cultivo de la trilogia mediterranea. Destaca € cultivo de
cered, especidmente de cebada, seguido dedl cultivo de la vid y olivo. Estos dos ultimos, han sido
tradicionadmente cultivos complementarios y se han dternando entre Si. En los Ultimos &ios se ha
producido un retroceso de sector viticola, mientras que @ sector olivarero ha experimentado un
cierto crecimiento. Una especid mencidn merece € sector hortofruticola, que ha sdo & que mas ha
crecido en los Ultimos afios, especiamente en lalocdidad de Bolafios de Caatrava. Destacan por su
importanciad cultivo de la cebolla, la berenjenay € medn.
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2.1-Analisisexterno dela situacién de partida

Partiendo de esta descripcion objetiva de la situacion de Campo Caatrava desde un andisis
externo y objetivo, comenzaremos describiendo las potencialidades que posee & Campo de

Cdatrava; dichas potencialidades se pueden agrupar de la Sguiente manera:

A) Singularidad: Esta es una de las mas importantes potencialidades que tiene la comarca
de Campo de Cdarava, se trata de una serie de dementos que le confieren una persondidad
especifica que la diferencian marcadamente de cuaquier otro territorio. Habria que hablar, en ese
sentido, de la uniformidad geogréfica y geoldgica, de la importante y potente herencia histérica'y
culturd y de la exigencia de una serie de producciones agrarias y dimentarias muy vinculadas

también con lacultura.

B) Sectores Econdémicos Clave: Esta es otra de las mas importantes potencididades del
Campo de Cdatrava; se trata de una serie de sectores y subsectores econdmicos que han vivido un
importante crecimiento y desarrollo en los Ultimos afios. En ese sentido, habria que destacar @ sector
Turigtico, vinculado a un mercado que demandada |o que se ha venido en denominar "Turismo
Culturd"; y que en los proximos afios podria convertirse debido a su capacidad de creacion de
empleos tanto directos como indirectos en € “motor de arastre’ de la economia cdatrava,
fundamentalmente en los municipios ruraes con menor capacidad de diversificacion economica. Por
otra parte habria que mencionar las industrias de transformacion dimentaria, vinculadas a los
denominados "Productos Nicho', entre los que cabria apuntar la produccion hortofruticola del
Campo de Cdatrava, asi como los productos de la triada mediterraneay alaindustrias dd muebley

carpinteria metdlica generadoras de gran cantidad de empleos en la comarca.
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C) Patrimonio Cultural: Se trata sn duda del mas importante potencid que posee €
Campo de Cdatrava. El patrimonio culturd tiene, aparte de su importancia intrinseca la cud viene
determinada por la enorme diversidad de los recursos, un indudable vaor aglutinante, pues en virtud
de la cultura, s pueden conectar sectores tan diferentes como puede ser d turidico y €

agrodimentario.

D) Posicion geogréfica estratégica: La zona objeto de intervencion se encuentra en €
centro de la provincia de Ciudad Red, en una stuacion privilegiada. Asi se encuentra a escasos
minutos de la estacion del AVE, quedara articulada de este a oeste y de norte a sur en |os proximos
ahos con las autovias de LEVANTE (Migudturra, Carrion Torrdba) y Ciudad Red —Valdepefias
(Migudturra, Pozuelo, Almagro), d futuro Aeropuerto de Ciudad Red sera congruido en terrencs
de los municipios de Bdleseros y Villar dd Pozo... en definitiva, d conjunto de las grandes
infraestructuras disefladas para la provincia en los proximos afios afectaran directamente a la

préctica totdidad de los municipios del Campo de Caatrava.

Junto a estas importantes potenciaidades con las que cuenta € Campo de Calatrava, la

comarca cuenta as su vez con importantes estrangulamientos, los cudes resumimos a

continuacion:

A) La Heter ogeneidad: Es sin duda uno de |os principales obstéculos a vencer alahorade
llevar a cabo cuaquier tipo de intento de desarrollo en la comarca dd Campo de Cdatrava; la
heterogeneidad de este territorio se pone de manifiesto fundamentalmente en los desequilibrios
socio-demograficos, econdmicos, urbanisticos'y estructuraes, los cuaes han sido fruto de ladesigua
evolucion que han vivido los ditintos municipios integrantes de la comarca. Dichas desiguadades se
han producido también por & adgamiento que tradicionalmente ha exigtido entre dichos municipios

s bien es verdad que en los Ultimos afios la cooperacion entre |as distintas ingtituciones municipaes
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de cada uno de dlos ha sido la ténica dominante, no es menos cierto que las poblaciones han vivido

las unas de espaldas alas otras.

B) La Falta de Conciencia Comarcal: A pesar que desde fuera se observa que € Campo
de Cdatrava tiene una fuerte identidad, fruto de su singularidad, dicha percepcion no es la que
tienen los habitantes de la comarca. En ese sentido, mas que la fdta de una identidad, lo que fdtaes
la conciencia de que esaidentidad existe, € sentimiento de pertenencia d territorio y laidentificacion
entre los ciudadanos y su propia cultura e idiosincrasa, punto de partida para la puesta en marcha

de edtrategias de base territorid y uno de iniciativas exclusvamente locales.

La Asociacion para d desarrollo del Campo de Calarava continud con € proceso de
planificacion participado iniciado desde la Mancomunidad a través de unas jornadas celebradas en
Almagro durante los dias 8 y 9 de junio de 2001. Los participantes, (80 personas pertenecientes a
los maés diversos sectores publico - privados del territorio). En estas jornadas se establecié como
ge aglutinante del proceso iniciado la “ Valorizacion de los recursos naturalesy culturales del

territorio” estableciéndose como ges transversaes:

* Laiguadad de oportunidades

*  Lafacilidad de acceso a colectivos con dificultades (jovenes'y discapacitados)
*  Laformacion

*  Lautilizacion de nuevas tecnol ogias de lainformacion y la comunicacion

*  Los procesos de participacion y asociacion de la poblacion local.

Estableciendo como OBJETIVOS GENERALES dd programalos siguientes:

1.- Fomentar € desarrollo enddgeno sostenible, propiciando la participacion, € desarrollo
de la identidad comarcal y la mgora de la calidad de vida de los habitantes del Campo de
Calatrava
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2.- Generar empleos, potenciando la creacién de nuevas actividedes que diversfiquen la
actividad econdmica , y consolidando las exigentes, poshilitando € mantenimiento de la
poblacidon, y la prestacion de servicios ala poblacion mas necesitada.

3.- Garantizar la incorporacion de la mujer , los jovenes y los discapacitados d mercado de
trabgo, alatomade decisonesy atodos |os ambitos de la vida socioecondmica de la comarca

4.- Impulsar la conservacion, recuperacion y valorizacion de patrimonio cultural y
natural dela comarca.

5.- Potenciar € sentimiento de pertenencia a la comar ca entre la poblacion local, como
instrumento de cohesidn territorial y base del desarrollo sostenible.

6.- Consolidar los instrumentos de participacion y de toma de decisiones desde la
cooperacion entre los digtintos actores, promoviendo laincorporacion activaa
trabgo en red, en los digtintos ambitos (Regiona y Naciona) de desarrollo rurd.
Asi pues € teritorio asume la CUL TURA como € elemento aglutinador de las distintas
sensibilidades existentes en € Campo de Calatrava, poniendo las bases de una estrategia de BASE

COMARCAL, en lague & binomio cultura—territorio otorgaraa lacomarca una nueva dimenson

del desarrollo.
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3-LA CULTURA COMO ESTRATEGIA
3.1.-Culturay desarrallo rural

Exigte un amplio consenso en torno aque la culturay lo cultura condtituyen un nuevo y
fundamerta recurso o “materia primd’ de una nueva economia y de un nuevo planteamiento del
desarrollo. Asi 1o reconoce la propia Comisién Europea, y numerosos tedricos del desarrollo. Pero
resulta evidente, que @ concepto cultura, como aqui lo entendemos transciende y supera, €
tradiciona de cultura = patrimonio. Cultura es §, d patrimonio histérico — artistico, arquitectonico,
arqueoldgico o etnogréfico, pero cultura es también  turismo, la agricultura, la educacion, las
relaciones y hdbitos socides.. la cultura locd, en definitiva la componen estas y otras
manifestaciones que confieren a una colectividad un “unicum” sngular que las diferencia de las otras
colectividades, y las posiciona estratégicamente en relacion con las mismas. Este “nuevo” concepto
se basa en dos premisas fundamentales:

* LaAmpliacion del Concepto " Cultura”
* El “Pragmatismo Cultural”

* Ampliacién del concepto cultura: Tradicionamente la cultura ha sido entendida.como la
produccion intelectua de una sociedad, concepto, por otra parte, intimamente ligado a una "cultura
al servicio de la dite". Hoy dig la Stuacion socid y los cambios de la modernidad han
determinado una redefinicion del concepto cultura, especidmente s tenemos en cuenta & papel
desempefiado por la ciencia antropoldgica. Laevolucion del concepto cultura parte de laasimilacion
0 equivaencia entre cultura y civilizacion; desde este punto se produce una ampliacion conceptud,
de modo que la cultura se concibe no sdlo como una mera produccion intelectua de la sociedad,
sino que aguella et integrada por € conjunto de producciones de una sociedad determinada, ya

sean materiales o inmaterides y en cuaquier caso, fruto de la respuesta que una colectividad da a
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determinados problemas que surgen de la dicotomia entre hombre y entorno y de la necesidad de
enfrentarse ala naturaleza para subsistir. En ese sentido, lanaturdezay € entorno forman parte dela
cultura, en tanto que condicionan d ser humano y le obligan a dar una respuesta cultural determinada
y dferente en cada caso. De este modo la cultura et integrada por € paisge condicionante y €

conjunto de las producciones -técnicas, organizativas y cregtivas- que d hombre lleva a cabo a
partir de aquellas y que ademés tienen un caracter retroadimentador, fruto de su propiaevolucion en

el tiempo y dd contacto con otras culturas de las cuaes absorben determinados aspectos.

* Pragmatismo Cultural: Parte del concepto anterior y es una actitud que concibe la
cultura como un conjunto que es asmismo generador de riqueza , de empleo y en definitiva de
desarrollo. Ademas concibe la cultura como una herramienta de la edtrategia para dcanzar ese
desarrollo que a su vez se resume en lamejora de la cdidad de vida de una colectividad mediante la
intervencion en @ &mbito cultura en generd, y en recursos culturdes en particular. En ese sentido se

recoge laafirmacion de B. Kayser de que no es necesario vender todo.
Pero, ¢En virtud de que puede convertirse la cultura en una herramienta de desarroll0?-Para
responder a esta pregunta hay que tener en cuenta que la culturaes dgo vivo y como tal cumple una

srie de funciones sociades derivadas tanto de sus vinculaciones con € individuo como con la

colectividad.

3.2.- Funciones sociales de la cultura

Las funciones sociaes de la cultura han sido enunciadas tedricamente por Thierry Verhelst,

y podemos resumirlas de la Sguiente manera:
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* La cultura proporciona una etimacion de si mismo, elemento indispensable alahora
de promover cualquier tipo de desarrdlo, en tanto que elo provoca la accion dd sujeto y la

cregtividad.

* La cultura es identidad y este concepto esta intimamente ligado con € anterior,
atendiendo a que la vaoracion de un ago sblo puede redlizarse desde € conocimiento de ese ago.
En e caso de la cultura no solo se debe conocer, Sino que se debe participar de ella, 0 megor dicho,
ser consciente de la pertenencia a una cultura determinada y que la persona se identifique frente a

otras mediante su cultura

* Enrelacion con laidentidad culturd se encuentra €l posicionamiento del sujeto en la
percepcion gque este tiene de s mismo en funcién del otro. Esto resulta especiamente
importante en un mundo globdizado que tiende a la uniformizacion, a la diminacion de las

diferenciasy d pensamiento Unico.

* Lacultura es un recurso del que practicamente ningln territorio carece; por tanto

esuna"materia prima’" abundante y dispuesta para ser trabajada

* A egto hemos de afiadir que la cultura puede generar de forma efectiva una serie de
actividades que contribuyan al progreso econémico en € marco de un desarollo
sostenible dentro de un mundo globalizado; por otra parte, las acciones deben llevarse a

cabo tanto de cara d interior de un territorio, como de cara a exterior.

Asumiendo todo b expuesto hasta agui, hemos de concluir en que la cultura Cdatrava
contiene tanto los medios, como las findidades dd desarrollo que se pretende promover, aunque
hay que tener en cuenta que se trata de una cultura compartida, es decir, de la que son participesen

cierta medida otros territorios, dado que & Campo de Calatrava es, desde @ punto de vista
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adminidrativo y poalitico, una entidad artificid desggada de una estructura superior con la que
guarda importantes relaciones. En ese sentido, en nuedras acciones debemos tomar las
precaticiones necesarias para no forzar laidentidad cultura iminando las conexiones existentes con
otros territorios y las colectividades que los pueblan. Pero es también una cultura compartida porque
nuestra identidad se ha ido conformando a lo largo de la historia con las aportaciones de diferentes
“culturas’. La berenjenao € encge tan caracteristicos del Campo de Caatrava no serian conocidos

sin ladefinitiva aportacion &rabe 0 germana en cada caso.

Conduiremos indicando que en este planteamiento estan recogidas las directrices emanadas
de la "Declaracion de Cork', fusonando las politicas de patrimonio y @ planteamiento ascendente
de desarrollo loca ? Botton Up? , desde un enfoque territorid, partiendo de la premisa de que
cultura + territorio + sociedad = desarrollo, 1o que podemos resumir diciendo que la sociedad
[habitantes de un territorio], eige la cultura como edtrategia de desarrollo, actuando sobre dicho

territorio segin los principios de la sogtenibilidad.
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4.-PROCESO DE BUSQUEDA: DESTILADO DE IDENTIDAD

Llegados a este punto, y sSin perder la referencia que nos ha ido guiando a través de este
proceso, que no es atro que articular una estrategia de desarrollo comarca (una que no la Unica),
teniendo como ge aglutinante la cultura, debemos proceder ala identificacion de aquellos eementos
“culturdes’ que articulan € territorio y le confieren su identidad.

El proceso de identificacion de los eementos integrantes de la identidad Cdatrava fue
promovido por la Asociacion parad desarrollo del Campo de Cdatrava, mediante la celebracion de
unas jornadas de andisis y diagnostico participado (Almagro,11-12 diciembre 2000) en la que
trabagjaron tanto técnicos, responsables publicos, como lideres locales representantes de diversas
asociaciones'y ciudadanos en generd. El objetivo de la sesion de trabgjo eraimplicar alos asstentes
en un proceso activo y planificado de vaorizacion del patrimonio, ofreciendo d Grupo de
desarrollo instrumentos para priorizar e intervenir posteriormente en materia de cultura e identidad
comarcd aplicadas d desarrollo rurdl.

Lametodologia seguida pretendia ser un marco para trabgar de modo participado |os recursos
patrimonides fundamentaes de una comarca. No es en ningln caso, un inventario de recursos, Sno un
marco metodoldgico para reflexionar y actuar sobre elos. Lo que gporta e método es un orden y una
estructura sobre la que conducir € trabgo de dedtilado y sdeccidn gue llevan a cabo los grupos de
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trabgo. Bl resultado es una sdeccion cuditaiva de recursos aendiendo d sentir de los propios

participantes en estos grupos.

El trabgjo seguido se ordena en las Sguientes fases

Enlaprimera, serecogen amodo de lita libre, los recursos que los miembros del
grupo agportan, ordenandolos aendiendo a Sete ambitos patrimoniaes. Estos ambitos
patrimonides son (1) Cultura ancestral y patrimonio aqueoldgico, (2) Cultura agraria y
agrodimentaria, (3) Ecoculturay recursos ambientales, (4) Cultura popular y etnografia, (5)
Cultura higtorico-artistica, (6) Cultura cultay creetividad, y por Ultimo (7) Cultura espiritud
o religiosa Edtos ambitos patrimonides integran los ges o radios de la rueda de
diagnostico sobre la que se ira perfilando a lo largo de las sucesivas etapas las claves de la
identidad culturd.

En la segunda fase se plantea que sobre los recursos sefidlados en la fase anterior se
seleccione uno por cada dmbito, aquel que consideren mas significativo, y que los sometan a
una valoracion critica atendiendo a tres criterios.

Carécter compartido. Andiza y vaora cuantitativamente en qué medida este
recurso lo comparten todos los municipios de la comarca. La vaoracion propuesta
es entre 1 (escasa) o 3 (dta) en funcion de s ese recurso se encontraba en pocos
municipios (1) o en todos (3) los de lacomarca

Caréacter diferencial. Este carécter sirve para andizar y vaorar S determinado
recurso se encuentra especialmente presente en la comarca respecto a otras zonas.
Es decir, en qué medida nos diferencia de otros territorios. También sevalorade 1 a
3.

Capacidad de atraccion Este indicador pretende estimar |a capacidad reltiva de
cada recurso de resultar atractivo e interesante a los visitantes, consderando las
posibilidades de atraer y/o mantener visitantes.

Con los vaores obtenidos en cada uno de los criterios se eaborad Indice de Identidad e
Imagen que es lamedia de los tres expuesta Sobre una base de 0 a 10.

En d dguiente cuadro se ofrecen los resultados de la vadoracion cuditativa que llevaron a cabo

los cuatro grupos de trabgo. A partir de estos vaores se eaboro como mediaen base 10 Vaor dd
Indice de Identidad e Imagen Territorid que gparece condgnado en la Ultima columna
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En negrilla se destacan |os recursos mas vaorados y que se incorporan como base de la rueda
de identidad e imagen.

Carécter Caracter Capacidad Atraccion
AMBITOY Compartido Diferencial Egimada TOTAL
I ecur sos. Indicel T3=
(CC+CD+CAX
9/10)
PATRIMONIO 2 3 2 7
ARQUEOLOGICO
CdaravalaViga 1 3 3 6
CadatravalaNueva 3 3 3 10
Broncey Oreto 3 3 2 7
AGROALIMENTARIO 3 1 1 5
Berenjena 2 3 1 5
Vidy olivo 3 1 1 5
3 2 3 7
Gastronomia
RECURSOS
ECOCULTURALESO 3 3 3 10
AMBIENTALES
Volcanes 3 3 3 10
ETNOGRAFIA 3 1 2 5
Carnaval 3 2 3 7
Cesteria (Esparto, enea) 3 2 1 5
Encaje 3 3 3 10
HISTORICO ARTISTICO
3 3 1 6
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Orden Calatrava
Arg. Religiosa 3 3 3 10
2 1 2 5
CREACION, ARTE 1 2 3 5
Teatro 1 2 2 5
CULTURA ESPIRITUAL
3 1 3 6
Romerias
Culto mariano 3 1 2 5
3 1 1 5

Se puede consderar a partir de este cuadro de vaoracion que los principades ambitos
culturdesy recursos sobre [os que tiene sentido trabgjar comarcamente son:

En primer lugar la Orden de Calatrava, (y paticularmente Caéatrava la nueva)
(10), los encajes (10) y los volcanes (10).

Y en segundo lugar la ar queologia (7) como itinerario, y la gastronomia (7) como
gstema
Lavaoracion obtenida por € tegtro (5) ha sido bga porque se trata de un recurso por €
momento poco compartido entre los dferentes municipios ya que la actividad se concentra en
Almagro. No obgante, dada la importancia de incluir dgin eemento dd ambito creativo en la
rueda de la culturay dado que esta es d més vaorado dentro de este, se ha incorporado €
teetro ala rueda de recursos bases de laidentided y laimagen.

Todos estos recursos son los que componen |os mas importantes factores de identidad del
Campo de Cdatrava; pero para que dicha identidad tenga la solidez necesaria, dichos recursos
deben aticularse en torno a un demento aglutinante; dicho demento fue identificado por la
poblacion local con la Orden de Calatrava. Lainmensa mayoria de |os ciudadanos del Campo de
Cdatrava conocen en mayor 0 menor medida esta ingtitucion, asi como laimportancia que tuvo para
este territorio; en ese sentido los habitantes del Campo de Calatrava se senten herederos directos

de la historia de la orden militar y depositarios de su herencia culturd. La orden militar repoblé o

XXII
% Calatrava
FParge Culiel



fundo la mayoria de los municipios que exisen en la actudidad; levantd en dlos iglesias y pdacios,
configurd € sistema de poblamiento que caracteriza a esta zona geogréficay le otorgo alos pueblos
U "gpellido”. Por dlo la orden militar condituye la més importante sefia de identidad con la que se
identifican los ciudadanos del Campo de Cdatrava y a partir de la cud se articula la propuesta de

desarrallo

5- TRES SECTORESESTRATEGICOS

Fruto de este andisis se definieron |os tres sectores estratégicos en torno a los cuales se
aticularia @ programa de desarrollo puesto en marcha en d Campo de Cdatrava. Dichos sectores
son la Cultura, € Turismo y las Indudtrias Agrodimentarias; la cultura seria ademas d ge entorno d

cua giran los otros dos sectores y que ademés sirve de conexion entre dlos.

CULTURA

IND.
TURISMO AGROALIMENTARIA

* Cultura: En este ambito se trata de intervenir en la conservacion y puesta en vaor del

patrimonio cultura en generd y del patrimonio higtérico y etnogréfico en particular; existe agui un
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doble objetivo, en lo que e refiere a los detinatarios de las acciones que e lleven a cabo en este
sector. Por una parte dichas acciones iran destinadas a la poblacion local, a la creacion de la
concienciacomarca 'y alameorade su cdidad de vida; por otrairan destinadas hacia la poblacion
vistante, especidmente con la intencion de fomentar su llegada y € conocimiento de nuestra

comarca

* Turismo: Es una importante actividad econdmica; no solo porque es generadora de
riqueza en S miSma, SNo porque ademas es un sector econdmi co capaz de arrastrar a otros, 1o que
le confiere una importancia estratégica de primera magnitud. La actividad turistica se encuentra
actudmente focdizada en Almagro -una de las ciudades més importantes de CadtillaLa Manchaen
cuanto a nimero de vidtantes se refiere- y se caracteriza por un mercado consumidor de Cultura.
Por tanto del Campo de Cdatrava, con su enorme riqueza cultural, posee los medios para hacer de

esta actividad uno de los pilares de su desarrollo.

* Industrias Agroalimentarias: Existen producciones de gran importancia en la comarca.
En & sector de secano habria que hablar de |a Trilogia Mediterrénea, especidmente de la Vid y €
olivo ? vino y acete? Por su parte en d sector del regadio cabe mencionar productos como la
Cebolla, d Mdodn y la Berenjena. El enraizamiento de estos productos en la cultura Caatrava es
indudable y estéa sobradamente documentado; de este modo, la industria dimentaria conecta €
sector mas tradicional de la economia Cdatrava, como es € sector agrario, con € més novedoso y

en expanson: d turismo.
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6.-PROPUESTA: EL PARQUE CULTURAL

La propuesta de creacion ddd PARQUE CULTURAL de CALATRAVA esfruto ded
trabgjo redizado desde € territorio en los Ultimos tres afios y nace con la vocacion de articular una
propuesta de desarrollo de anbito COMARCAL, en la que los distintos municipios se puedan ver
representados  integrando tres de los distintos sectores econdmicos (Culturd, Turigtico y
Agrodimentario). Esta propuesta fue vaidada por la Mancomunidad de Municipios del Campo de
Calatrava en su reunion celebrada € pasado dia 19 de diciembre de 2003.

6.1.- Concepto
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Desde hace una decena de afios han surgido numerosas experiencias locaes que pretenden
poner en vaor d patrimonio, asi se fueron acufiando términos como € de ecomuseos en Francia,
territorios - museo, Parques Culturaes, Parques Arqueol 6gicos etc, con conceptos Smilares aunque
desarrollos muy diversos.

Por lo que respecta alos términos y normativa que nos afecta, diremos que d término Parque
Arqueologico, segin  la Ley 4/2001 de 10 de Mayo de Parques Arqueoldgicos de Cadtilla la
Mancha se encuentra pefectamente definido y sus &ess de actuacion determinadas y

perfectamente desarrolladas:

“ Articulo 2.

Se entiende por Parque Arqueolégico e espacio fisico dentro del cual, sin perjuicio de la
concurrencia de otros valores culturales o naturales, confluyen necesariamente |os siguientes
factores:

a) La presencia de uno o varios bienes de interés cultural declarados, con categoria de Zona
Arqueol 6gica, conforme a la legislacion de Patrimonio Historico vigente.

b) Unas condiciones medioambientales adecuadas para la contemplacion, disfrute y
comprensién publicos de las mencionadas Zonas Argueol dgicas “

Es dedr, d Parque Arqueoldgico limita su epacio territoria d espacio fidco en d que s
encuentren uno o varios bienes de interés culturd dedlarados, con categoria de Zona Arqueoldgica, y d
amhbito de la cultura que tenga rlacion con d citado patrimonio arqueolégico, encuadrado eso g, en
unas condiciones medioambientaes adecuadas para la contemplacion y disfrute y comprension de las
mencionadas Zonas Arqueol bgicas.

En cuanto a término PARQUE CULTURAL, numerosas son también las experiencias en este
sentido. ASl nos encontramos este mismo término en experiencias desarrolladas en Aragon,
Comunidad Vaenciana, Las Idas Canarias, Cadtilla la Mancha y més recientemente en Cadtillay
Ledn ( Parque Cultura de las Médulas).

Las experiencias en la Comunidad Vadenciana'y Cadtilla la Mancha, aunque con diferentes

resultados, parten de mismo concepto inicia que no esotro que lapuestaen vaor de las diferentes
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manifestaciones del arte rupestre levantino existentes en sus territorios, de esta forma surgen los
parques culturdes de Valtorta-Gasulla, en L"dt Maestrat, con € museo arqueol égico de Tirig, € del
Cand de Navarrés, en Bicorp, € de Villar de Humo ( Cuenca) o € de Nerpio ( Albacete).

También encontramos Parques Culturdes en Fuerteventura (Ida-Bonitd) o Hierro (
Parque Culturd de la Candia), experiencias locdes de puesta en valor de dversos recursos

culturales promocionados bgo d término “ Parque Culturd”

En Aragén existen en la actudidad 6 Parques Culturdes, San Juan de Pefia, rio Vero,
Maestrazgo, rio Martin y Albarracin. Nos detendremos en € concepto desarrollado en Aragon por
entender que la Comarca del Campo de Caatrava participa de los recursos y espiritu que impulso la

creacion de los citados parques culturales.

La expresén PARQUE CULTURAL, surge a partir de la experiencia promovida por €

Centro de Desarrallo Rural dd Maestrazgo a partir de 1992, y se consolida en Aragbn con la
promulgacion de la Ley de Parques Culturdes de Aragon (Ley12/1997). Se emplea para designar
un territorio que contiene una variedad de valores historicos, geogr &ficos, naturales, etc de
una forma conjunta, que se quieren proteger y valorar para que los habitantes del territorio los
vean como otra fuente de renta mas que como una traba para su desarrollo econdmico. El Parque
Culturd es un territorio, no un yacimiento arqueolgico, no un monumento natura o histdrico, Sno
un espacio que ha ido conformando su identidad a lo largo de la historia en un medio natura

privilegiado.

AsS pues, comenzaremos por la explicacion conceptud; un Parque Cultural es un [, ]
territorio que contiene elementos relevantes del patrimonio cultural, encerrados en un marco
fisico de valor paisgjistico histérico y / 0 ecoldgico singular [...], un espacio singular de

integracién de los diversos tipos de patrimonio [...], [en cuyo espacio, las intervenciones de las
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administraciones y entidades publicas] se orientan hacia la proteccion y restauracion del

patrimonio, la accién cultural, €l desarrollo rural sostenibley €l equilibrio territorial [...], [en €

que] deberan coordinarse las politicas territoriales con las sectoriales|...]"

Teniendo en cuenta esta definicion, @ Campo de Cdatrava, por sus especides
caacteridicas y por su singularidad, se convierte en € teritorio ided en d que aplicar este

concepto. Pero ¢Qué es & Parque Cultura de Cdatrava?

El Parque Culturd de Cdatrava es un espacio de 12 municipios donde € patrimonio cultura
y naturd  se define como un elemento de identidad colectiva. El Parque Cultura es por tanto, €l
territorio que abarca que coincide con € territorio de lamancomunidad de municipios del Campo

de Cdatrava, con sus singularidades geogréficas, geoldgicas y pasgiticas.

* El Parque Culturd de Cdatrava INTEGRA los diversos tipos de patrimonio tanto
materia (histdrico, artistico, arquitectonico, arqueoldgico, antropoldgico, etnoldgico,
museigtico, paisgigtico, indugtrid, agricola, artesand, como inmaterid ( gastrondmico,
tradiciones, fiestas, teatro...) todo ello en & marco de las definiciones establecidas por €
Consgjo de Europa y por la UNESCO. Asi nos encontramas con un conjunto historico
(Almagro), seis monumentos historico- artisticos nacionaes, sete BIC,s con categoriade
monumentos, tres BICs con categoria de zonas arqueoldgicas, dos Monumentos
Higtdrico - Artigtico y Arqueoldgicos, tn Festiva Internaciond de Teatro Clasico, una
fiesta declarada de interés turistico regiond y otra en fase de declaracion, un Museo
Naciond dd Teatro, una indicacion geogréfica protegida, un monumento naturd, dos

refugios de fauna, un refugio de caza, unamicrorreserva, una ZEPA...
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* El Parque Cultural de Cdatrava es una MARCA * “Cdatrava parque culturd” que
aglutinara infraestructuras turigticas o culturaes, actividades, recursos, y en su momento,

empresas asociadas a una gestion de calidad.

Para poner en marcha € proyecto Parte Cultura de Cdatrava, es pues necesaria la
coordinacion de las didintas administraciones pablicas, su gpoyo indituciona y su participacion
efectiva en su conditucion. Es necesaria la integracion de las politicas de las didintas
adminigtraciones publicas, las cudes deben coordinarse y orientarse hacia la puesta en vaor de los

diversos d ementos integrantes del patrimonio cultura de Campo de Cdatrava.

6.2.-Laimagen: ingtitucion, marcay personaje

El Parque Cultural de Cdatrava es ademés laimagen de la comarca; de carad interior una
imagen indituciond y de cara d exterior unaimagen comercial asociada ala cdidad. En ese sentido
se han llevado a cabo las acciones necesarias parala creacion de dichaimagen y delamarcaque s2

pretende potenciar.

La imagen ingtitucional es € fruto de un concurso convocado por la Asociacion para e
Desarrollo dd Campo de Cdatrava; dicha imagen es una cita de un simbolo con € que toda la
comarca se sente identificada: la Cruz de Calatrava La histérica Cruz de Calatrava es una cruz
griega, cuyos extremos representan cuatro flores de lis. La imagen actua de la asociacion es una

evolucidn de dicha cruz, rodeada por los cuatro dementos: tierra, agua, aire'y fuego.
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La imagen comercial es una evolucion de la imagen indituciond, a la que se afiade la
leyenda "Cdatrava parque Cultura". Dichaimagen, d igud que laindituciona han sido debidamente
registradas y protegidas en la Oficina Espafiola de Patentes y Marcas
(Nim.0253519 / X), sendo € paso siguiente la potenciacion de la misma como una marca asociada

ala cdidad, paralo cua se iran dando los pasos oportunos en cada momento. En € futuro esta

marca acogera tanto los productos como los servicios del Campo de Cdatrava

o

Calatrava

Parque Cultural

Finamente se ha creado un personaje asociado a la comar ca, especidmente dirigido a
publico infantil, con € que se pretende potenciar € sentimiento de pertenencia a la misma. Dicho
personge es un guerrero caatravo, montado a cabalo; como nombres se han eegido € de
Raimundo para e Cdatravo y Fitero parae cabalo, dudiendo a nombre dd fundador de la orden
de Cdatrava, Raimundo de Fitero.

6.3.- PROPUES Lttt

A. UNA ESTRUCTURA TRIPARTITA

Hemos venido comentando que la propuesta de desarrollo se articula en torno a tres

sectores edtratégicos. La Cultura, € Turismo y las Industrias Agrodimentarias. La articulacion de
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estos tres sectores y la participacion privada en estructuras comarcales se plantea como fundamentd
para sentar |as bases adecuadas parala viabilidad futuradel proyecto.

Asi se propone la creacion en torno ala Asociacion de tres estructuras de &nbito comarcal
(una para cada uno de los sectores de actividad), cuyo objetivo sea la coordinacion de las
actuaciones sectorides asumiendo responsabilidades (promocion, asesoramiento y llegado €

momento incluso gestion):

ASOCIACION PARA EL DESARROLLO DEL CAMPO DE CALATRAVA

Centro delniciativas (O p|(goXo [SY=S (Vo [[o'SIM AQrupacion de Cooper ativas

Turigticas Calatravos y Consejos Reguladores
DDOO

A.1l- CENTRO DE ESTUDIOS CALATRAVOS
Didintas comunidades auténomas, provincias 0 incluso
comarcas (Ingtituto de Estudios Bercianos, Centro de Estudios

atoaragoneses etc) han venido promoviendo en sus respectivos
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ambitos territorides la creacion de entidades que como objetivo fundamental se dediquen a la
investigacion y promocion de los vaores “culturdes’ que conforman su identidad. De esta forma, se
propone la creacion del Centro de Estudios Caatravos (C.E.C.) que bgjo laférmula de Asociacion
sin &imo de lucro integre a indituciones y particulares con intereses en la defensa, investigacion,
consarvacion, y difusén de la “ cultura cdatravd’. El CET redizara funciones de nediacion,
coordinacion, investigacion, y difuson del patrimonio caatravo condituyéndose en interlocutor ante
la Asociacion para € desarrollo dd Campo de Cdatrava, anmte la mancomunidad de Municipios
del Campo de Cdatrava y ante las digtintas administraciones en € ambito de la cultura La sede
provisiona dd centro se propone en las oficinas dd CEDER de la Asociacion para que, en una
posterior actuacion sea tradadada alas dependencias del Palacio de Claveria en Aldea del Rey.
Objetivosy actividades
.- El Centro de Estudios Caatravos es una entidad auspiciada por la Asociacion para €
desarrollo de Campo de Cdarava, de carécter culturd y cientifico cuya findidad es €
esudio, investigacion,  publicacion, y divulgacion de temas cientificos, culturdes,
econdmicos, socides y humanos relacionados con la comarca dd Campo de Cdatrava,
centrdndose en € fomento, conservacion, difuson y promocion del patrimonio naturd,

historico, etnogréfico, artisico y cultural de lacomarca

.- Entre susactividades, se encontraran:

o Publicacion de revistas de caracter periodico

o Publicacion de monografias

o Publicacién de colecciones

o Convocatoria de becas de investigacion

o Organizacion de conferencias congresos exposiciones etc

o Colaboracion con las indituciones locdes provincides regiondes y
naciondes en d fomento y difuson de la cultura caatrava.

o Puestaen marcha de proyectos culturales de especia interés comarca
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o Creacidn delabibliotecay archivos“cdatravos’...

Temporalizacion:
La creacion la Asociacion “C.E.C.” se proyecta para € gercicio 2004, con una

financiacion inicid con cargo d programa PRODER-2 para €l inicio de sus actividades.

A.2- CENTRO DE INICIATIVAS TURISTICAS
Asumiendo d modelo y la experiencias desarrolladasen T
algunas comarcas andaluzas (Sierra de Segura, Serrania de

Ronda, Costa ddl Sal), se propone la creacion del Centro de
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Inicigtivas Turigticas “Campo de Cdatrava’. El CIT, condtituido bgo la formula de Asociacion Sin
animo de lucro, estara formado por empresas y profesionaes del sector turistico, siendo €
interlocutor dd  sector ante la Asociacion para € desarrollo del Campo de Cdatrava y ante las
digtintas adminigtraciones (locd, regiond y naciond), redizando fundamertalmente actividades de
promocion, formacion, comercidizacidn, coordinacion e incluso gestién dentro del ambito de sus
competencias sectorides. El Centro de Iniciativas Turigticas tendra su sede en @ Centro de

Recepcion de Visitantes del Campo de Caatrava proyectado en lalocalidad de Almagro.

El Centro de Iniciativas turigticas del Campo de Cdatrava, como estructura de participacion
del sector se creard a partir de la asociacion para la promocion turistica del Almagro, Unica figura
asocidiva del sector turistico existente en la comarca, dotandola estatutariamente de caracter
comarca y ampliando sus objetivos.

Objetivosy actividades

72 Promover y efectuar una adecuada labor de promocion turistica del territorio

7?2 Megorar los candes de informacion y comerciaizacion

?? Promover € desarrollo de laformacion profesona en € sector turistico

7?2 Impulsar laimplantacion de sstemas de cdidad turisticaen € marco generd
desarrollado por laMarca Territorid de Caidad “ Campo de Caatrava’

2?2 Creacion de central dereservas On-Line...

2 Y en generd proponer, redizar 0 gestionar cuaquier otra actividad o iniciativa

licita que consolide @ degtino turigtico “ Cdatrava Parque Culturd”

Temporalizacion:

La creacion de la Asociacion, en la que se viene trabajando en € Ultimo afio tiene
prevista su creacion en e afio 2004.
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A.3.- RED DE CONSEJOS REGULADORES DE DENOMINACIONESDE
ORIGEN CAMPO CALATRAVA.

Seglin modelo por definir, la propuesta plantea la creacion de una estructura que bagjo la
formula juridica de Asociacion sn aimo de lucro agrupe a los productos y productores
agrodimentarios locaes en los principdes subsectores. Berenjena, Aceite, Vino, Cebolla,

Repogteria..con € objetivo de servir de interlocutor ante la Asociacion para € desarrollo del
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Campo de Cdatrava mgorar la comercidizacion de los productos agrodimentarios locales, velar
por la paulatina implantacion de sistemas de cadidad en € sector e incluso servir de organismo de
control de calidad en los procesos de evauacion que oportunamente se implanten. En su momento,
(afio 2006) esta estructura necesitara una sede para actuar que podria localizarse en la localidad de

Bolarios a girar en torno a este municipio lamayor concentracion de actividad en este sector.

Junto a edtas tres estructuras, se crearan una serie de redes, fundamentamente y en sus
inicios, cuatro, que de forma interrelacionada articularan las acciones desarrolladas en lo tres

sectores sobrelos que seincidira

B.- CREACION DE REDES

B.1.- RED DE CENTROS DE INTERPRETACION DEL Parque Cultural de
Calatrava
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El Concepto de Centro de Interpretacion se acufié en la década de |os ochenta como espacio
para hacer accesible d vigtante los espacios naturaes. Este mismo concepto se ha venido utilizando
para facilitar la comprension y poner en vaor los diferentes elementos del patrimonio existentes en
nuestra geografia. Con esta red se pretenden poner en valor |os principales recursos (arqueol dgicos,
patrimoniaes, naturales y etnograficos) existentes en nuestra comarca, ordendndonos y dotandoles
de un sentido de unidad territoriad e historica hasta ahora inexistente, proporcionando d vistante
ingrumentos para “consumir’ un producto turistico culturd centrado en la actudidad cas
exclusvamente en laciudad de Almagro.

Aprobada por la Junta Directiva la contratacion de una asstencia técnica para d disefio de
Plan de interpretacion del Campo de Calatrava, la propuesta descansa en € concepto de poner en
vaor los recursos patrimonides y etnograficos de la comarca con € argumento “Campo de
Calatrava 4.000 afios de historid’ intentando que cada uno de estos centros tenga una capacidad de
araccion por s mismos suficiente como para condituirse en vista obligada por parte de los

vigtantesdelacomarca

Como demento de reflexion inicid y a fdta de las conclusones emanadas del Plan de
Interpretacion del Campo de Cdatrava se proponen los siguientes Centros de I nterpretacion con sus

correspondientes localizaciones:

B.1.1.- Centro de Interpretacion de los volcanes.
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El Campo de Cdatrava es una de las tres zonas volcénicas exisentes en la
peninsulaibéricay la Unicaen d interior peninsular. Las formaciones volcanicas, las
lagunas dd mismo origen, fendmenos como la fumarola etc confieren d territorio un
Unicum singular que es preciso poner en vaor e interpretar cara alos vistantes.. La
locdlizacion se propone en € municipio de Ballesteros de Cdatrava, 0 en agun otro
municipio de la comarca con patrimonio vulcanolégico, condtituyéndose en d inicio

de larutade los volcanes del Campo de Cdatrava.

B.1.2.- Centro de Interpretacién del Bronce dela Mancha

Con més de mil yacimientos € periodo de la protohistoria conocido como
Bronce de la Mancha posee en d territorio yacimientos de la suficiente potencia
como para plantear € inicio del recorrido histérico de la comarca en este momento.
Los yacimientos de “ La Encantada’ en Granéula de Cadatravay dd “ Azue’end
término municipa de Daimid, son dos de las manifestaciones mejor conocidas de las
facies denominadas “cagtellones’ y * matillas’.

Locdizacion: Granétula de Cdatrava. Ante laproximidad dd yacimiento de la
Encantada se propone la locdizacion en d municipio de Grandula. El Centro de
Interpretacion servira de base alas visitas alos yacimientos de “ La Encantada’ y a
laMotilladd Azuer, esté através del correspondiente convenio de colaboracion con

la entidad responsable de su gestion.
El mundo Ibérico

El mundo ibérico tiene una muy frégil presencia en nuestro territorio. Ete
periodo de la historia ha sdo bien tratado desde € punto de vista de la

interpretacion en los espacios cercanos a la comarca 'y que previos convenio s de

colaboracion con los organos de gestion correspondientes pueden condtituir una
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oferta aractiva y complementaria d vigtante. A € mundo ibé&ico s puede
obsarvar desde d parque arqueoldgico de Alarcos, (Ciudad Red) y mas
concretamente en Vadeperfias, en @ yacimiento y centro de interpretacion del Cerro
de las Cabezas.

B.1.3.- Centro de I nterpretacion de la calatrava musulmana

La presencia musulmana en € centro peninsular es uno de |os momentos mas
gpasionantes y menos divulgados de la higoria cdatrava. Vinculado a la vista d
yacimiento de Cdatrava la viga (Qd’at Rabah) a través del correspondiente
convenio con la fundacion del Parque Arqueoldgico de Alarcos — Cdlatrava) se
propone la creacion en  municipio de Carrion de Cdatrava de un Centro de
Interpretacion de este periodo. Con visitas a yacimiento de Cdatravala Vigay d
Cadtillo de Bolafios,

B.1.4.- Centro delnterpretacion dela Orden Militar de Calatrava.

La Orden militar que configurad actud Sstema de poblamiento del Campo de
Cdatrava y de todo € espacio comprendido entre d Tgo y & Guadadquivir,
condituye @ principd recurso interpretativo de la comarca Para d Centro de
Interpretacion de la Orden Militar de Caatrava se propone su ubicacion en d
Cadtillo de Bolafios, por ser un edificio de indudable interés higtorico — artistico,
integrado en d municipio, y cuya vidta puede concluir laanterior etgpa musulmana d
contemplar los restos de las canalizaciones existentes en d patio.(Aljibes, Sstemade
riego, termas...). desde este centro de interpretacion se propone la vista a Sacro
Convento de Cdlatravala Nuevaen Aldeadd Rey.
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B.1.5.- Centro deinterpretacion del Carnaval.

El carnava se convierte en la principad manifestacion festivadd cido invernd end
Campo de Cdatrava por 1o que su puestaen vaor y su incluson en lared se encuentra
plenamente judtificada. Municipios como Bolafios, Torrdba o Almagro se vuecan
plenamente en la celebracion de las canestolendas. Pero hablar de Carnaval en la
comarca de Campo de Cdatrava y en La Mancha es hablar dd Canavd de
Migudturra, primera fiesta que fue declarada de Interés Turistico Regiond en Cadtillala
Mancha, por lo que es este municipio & que se propone para llocdizar € Centro de
Interpretacion. La propuesta pasa por interpretar é mundo del carnava en sus diversas
manifestaciones “ veneciano, braslefio, canario, gaditano... con unaespecia incidenciaen
e carnavd manchego y su repercuson en la vida socid de la locdidad, y delacomarca

alo largo de los afios de su existencia
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B.2.-: RED DE PUNTOS DE INFORMACION TURISTICA de Parque Cultural
de Calatrava.

Almagro es en la actudidad uno de los principaes destinos turisticos de Cadtilla b
Mancha. Con agproximadamente 500.000 vigitantes d afio su capacidad de atraccion
(Corrd de Comedias, Fegtiva Internaciond de Teatro Clasico) permite disefiar en la
comarca una edructura radid de informacion “in Stu’ que fadlite a los turigtas €
desplazamiento por lamisma

Se proyecta la estructuracién de una red comarcal de puntos de informacion turistica
que permita |la adecuada aencion d vidtante en destino y permita optimizar y didtribuir las

vigtasalo largo de la comarcay sus recursos.
B.2.1.- Centro derecepcion devisitantes del Campo de Calatrava

Lared se articulara en torno a un Centro comarca de Recepcion de Vidtantes.

El concepto de centro de recepcidn de visitantes, tomado de las iniciativas surgidas
en los parques nacionaes, se plantea en agquellos destinos en os que 10s recursos estéan
disoersos a lo largo del territorio. En este caso, € punto d que llegan los visitantes es
Almagro, por lo que se propone ubicarlo en este municipio y con este insrumento se
presente atender a los turistas y facilitarles € acceso alos diferentes recursos existentes
enlacomarca

El centro comarcd de recepcion de visitantes del Campo de Caatrava, se articula
en distintas &reas de contenido: Area de recepcion, &ea comercia, &ea de descanso,
area culturd y &ea adminidrativa As su funcion deberd ser mdiltiple optimizando los
recursos existentes. De esta forma € Centro de Recepcion, aendera a los visitantes a

modo de oficina de informacion turistica comarcal, serala sede dd Centro de Iniciativas
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Turidticas, se condituira en d punto de partida de la vista a la ciudad de Almagro,
mostrara d vidtante |os recursos existentes en la comarca y facilitard su acceso a los

mismos, abergaralaprimeratienda de lared de tiendas de productos locales...
B.2.2.- Puntosde Informacion Turistica

La Red de completara con Puntos de Informacidn Turistica en todos los municipios de
la locdidad y en aguelos espacios conveniados (gemplo: Parque Arqueolégico de
Alarcos-Cdatrava, Aeropuerto de Ciudad Red? esacion AVE C.Red?. en los
municipios lared se ingdard en aquedllas infraestructuras previamente definidas (Centros

de Interpretacion, Alojamientos ruraes...)
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B.3.- RED DE PUNTOS DE VENTA DE PRODUCTOS LOCALES dd Parque
Cultural de Calatrava.

A modo de franquicias se propone la ingdaacion de diferentes puntos de venta de
productos locales, aprovechando las sinergias provocadas por d desarrollo turigtico, y la
captacion de vistantes a traves de la puesta en vaor de patrimonio culturd. Como quiera
que d cadigo deontoldgico de franquiciadores recomienda la creacion de una primeratienda
apartir delacua se extiendalared, se propone ingaar la primera, a modo de “corner”, en
el &reacomercia del proyectado centro comarca de visitantes del Campo de Cdatrava. Las
tiendas de productos locaes incluiran productos seleccionados del Campo de Cdatrava,
(agrodimentarios, atesandes..) asi como eementos de merchandaisng creados y
digtribuidos de forma exclusva a través de la red). Se propone la creacion de distintas
“tipologias’ de puntos de venta, adecuandolas a la redlidad de cada uno de los municipios
del Campo de Cdatrava.

*  Tiendas de nueva creacion. Franquiciadas con lainiciativa priveda

*  Egpaciosintegrados en la Red de Centros de I nterpretacion

*  Espaciosintegrados en la Red publica de Alojamientos rurales

*  “Corners’ afranquiciar en infraestructuras de dojamiento y restauracion

exisentes
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B.4.- RED DE INFRAESTRUCTURAS PUBLICASDE ALOJAMIENTO

Teniendo en cuenta que uno de los objetivos es la diversficacion de la infraestructura
de dojamiento exigtente en la comarcay € equilibrio intracomarca, se propone la creacidn
de una red de dojamientos de promocion publica en los que se integren los servicios de
informacion turisticay de venta de productos locaes ya descritos. Asi se propone € gpoyo
alacreacion de:

*  Bdneario. Apoyo ala creacidon del Baneario de la Fuensanta. En relacion con € plan
estratégico promovido por e Ayuntamiento de Pozuelo de Cdatrava
*  Algjamientos Ruraes. Propuestos paralos municipios de Vaenzuda, Villanueva de San

Carlosy Villar del Pozo
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B.5.- OTRASINFRAESTRUCTURAS

B.5.1.- CREACION DEL CENTRO DE COMUNICACIONESY MUESTRAS
DEL CAMPO DE CALATRAVA

Todas la actuaciones propuestas se basan en d funcionamiento en red, fiscay
virtual. Se propone la creacion de un centro de comunicaciones que coordine todas las
actuaciones en materia tecnolédgica y de comunicacion a desarrollar en € parque culturdl.
Desde este centro que se propone ubicar en la locdidad de Migudturra, se dirigira la
redizacion y soporte dd archivo y biblioteca virtudes, desarollo del portd WEB,
interrelacion de |os centros de interpretacion, centrales de reservas, comercios electronico, y

en un futuro la creacién de unatdevison de anbito comarcal.

Objetivos Generales

* Fomento de la creacion de una conciencia comarcal

* Difundir adecuadamente | as acciones redlizadas desde laasociacion
* Mgorar los sstemas deinformacion

Obj etivos Especificos

*  Crear una herramienta adecuada de comunicacion d servicio de la asociacion para €
desarrollo dd Campo de Caatrava

*  Llegar aun espectro mucho més amplio delapoblacion

*  Fomentar adecuadamente el conocimiento de la comarca por parte de los ciudadanos,
asi como de las acciones que en ellase lleven a cabo de carad desarrollo delamisma
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Contenidos

*  Edudio delaviabilidad politica, econdmicay técnica delacreacion de una Television en
la comarcadd Campo de Cdatrava

*  Elaboracion dd Plan de Disefio, Contenidos y Gestion de la Televisdn comarca ddl
Campo de Cdatrava

* Integrar dichatelevision en unared de medios de comunicacion

* Llevar a cabo una adecuada labor de de promocidén y comercidizacion de dicha
televison

B.5.2.- CENTRO DE ARTESANIA DEL CAMPO DE CALATRAVA.

Tomando como referencia los centros de artesania de Beire (Navarra), o Lorca,
Murciag, d Centro de Artesania ded Campo de Caatrava se proyecta con la idea y
compromiso de crear un lugar de encuentro, foro de debate, formacion y espacio de
comercidizacion del producto artesano del Campo de Cdatrava. El esparto, la forja, la
anea, € encge, los “armadores’ etc tendran cabida en este centro cuya locdizacion se
propone para la locdidad de Torrdba de Caarava, 0 en cudquier otro municipio
interesado en su ubicacion desde donde se coordinara toda la actividad de este sector en €
ambito comarcal. (seria desegble gprovechar infraestructuras preexistentes como los
mercados municipales que han ido perdiendo en los Ultimos afios parte de su utilidad )

Objetivos Generales

*  Proteger y difundir é Patrimonio Etnografico del Campo de Cdatrava, especidmente
vinculado ala artesania

*  Fomentar la creacion de una actividad econdmica aternativa
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*  Fomentar laincorporacion de las mujeres y los jovenes, asi como de |os discapacitados,
a mercado de trabgo

Obj etivos Especificos

Dinamizar econdmicamente los municipios mas desfavorecidos

*  Incrementar la produccion artesana y convertirla en una actividad econdmica rentable.
*  Cubrir laactua demanda de productos artesanos

Contenidos

* Definicion de laestructurajuridicay técnicade la entidad

* Apoyar financieramente d inicio de la actividad

* Integracion de los artesanos locaes en la entidad

* Creacion de jornadas o cursos de formacion

* Iniciar una adecuada campafia de comerciaizacion

B.5.3.- PUESTA EN VALOR DE LA VEGA DEL JABALON

Esta Reserva Fluvid Stuada en Granatula de Cdlatrava, de facil accesibilidad (Camino vecind
de Granatula a la antigua estacion, Km. 3,5 camino de la ermita de Zuqueca) es refugio de una
sngular flora'y fauna fluvid (aves anatidas de todo tipo; Garzas y Garcetas), parge en d que
encuentra la ermita de Zuquecay € yacimiento arqueolégico de Oreto y pulmén natural no solo de
los vecinos de Grandtula sino de buena parte de la comarca.

Objetivos Generales

27 Puestaen vaor de uno delos principales recursos medioambientales de la comarca
27 Adecuacion del espacio d uso publico

27 Integracion del espacio como recurso turistico

Contenidos

27 Sefidizacion dd entorno
o Direcciond
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o Interpretativa
27 Creacion de un espacio parala contemplacion de lafauna fluvia
27 Organizacion detaleres de interpretacion ambientd
27 Creacion de una infraestructura permanente para la gestion del espacio
o Sevicios
o Bar- retaurante
o Informacion
o Interpretacion

Valoracion:
Prioridad: Largo Plazxo

C.-EL TEATRO
C.1.- Teatro para estudiantes.

La Asociacion parad desarrollo del Campo de Caatrava viene trabgjando en la definicion de
territorio como un gran espacio para la cultura dentro de la marca “ Calarava Parque Culturd”.
Resultando evidente la capacidad de atraccidn que es esta actividad supone para Almagro,
entendemos que promoviendo nuevas actividades asociadas a la campaiia y diversficando su
localizacion se podria promover la integracion del territorio es ese espacio culturd, se le daria un
vaor afiadido y por ende mayor repercusion a la campafia ( que en un futuro podria redizarse de
manera permanente), se podrian crear nuevos empleos en € campo de la culturay se potenciaria
claramente d sector turistico comarca. (mayor nimero de comidas en d territorio, pernoctaciones
etc).

La Propueda plantea laredlizacion conjunta de la Campaiia de Teatro Clésico para EStudiantes
entre la Asociacion para € Desarrollo del Campo de Calarava y Corraes de Comedias Testro
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ampliando la actividad actud con la redizacion de tdleres teatraes y vistas guiadas (testralizadas)
que permitieran completar € tiempo de estancia de los dumnos en € territorio.

As se mantendria durante la mafiana la actividad en torno d Corra de Comedias de Almagro.

Trasla comidalos dumnos se desplazarian a los digtintos municipios donde se redlizaria la segunda

actividad:

-Tdleres.

Con una duracion de 90 minutos se proyecta laredizacion de 3 tdleres.
425 Fgatro Medieval

25 2§ mascar as de la Comedia dd Arte
25 ivétricay versificacion

Lacreacion de los Talleres se desarrollaria de la sguiente forma:

-Organizacion de taleres paralaformacion de los que, posteriormente, serdn los monitores. Tendria
una duracion de 1 mes, tres dia en semana (tres horas diarias). El nimero de participantes seria de
15 por taler, redizéndose en € mes de Febrero. Se tomaria como referencia los asstentes a los
taleres que ya se estan redizando en @ programa Teatro para € Desarrollo, aunque cabria la
posibilidad de ampliar dicha oferta a otras localidades de la comarca. En esta fase de Organizacion
sedaborardd materia pedagdgico para entregar a profesoresy dumnosy se redizard en funcion a

los asistentes, que conoceremos previamente.

=Redlizacion. Una vez llegasen los centros d lugar de desarrollo del taller, los recibirian € grupo de

monitores. Este grupo estaria compuesto de 7 personas. El responsable dd taler (quien haimpartido
e taller previo) cinco monitores (uno cada 10 dumnos) y un responsable de grabar todas las
sesones. Sera importante de cara a futuro disponer de materia videogréafico para posteriores

ediciones.
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Locdizacion de los tdleres:

Lalocdizacidn delostdleres se proyecta en municipios de lacomarcaque lo deseeny

tengan infraestructura para dbergarl os fuera de la locadidad de Almagro.

Fase Experimental: Campaiia 2004

Consolidacién: Campafia 2005 — 2006

Financiacion: Inicid: Proder + Ayuntamientos implicados
Consolidacion: Ayuntamientos + autofinanciacion

C.2- Fedtival Internacional de teatro contempor aneo del Campo de Calatrava.

?? Objetivos Generales

27 Creacion de un evento de dimenson naciona que consolide a Almagro y alacomarca
como referente teatral anivel Naciond.

27 Implicar alos las digtintas administraciones en su organizacion

27 Diversficar la oferta turistica concentrada en julio

27 Implicar a sector turistico comarcdl.

?? Contenidos

27 Aprovechando la experiencia véida aunque poco afortunada en cuanto a resultados) del
Fegtival Internaciona de Teatro Contemporanea que se celebra anudmente en Almagro
se propone la creacion con digtintas sedes, de un festival de teatro contemporaneo que
implicando a todos los sectores interesados diversifique la oferta potenciando
turisticamente la comarca, consolidandola como d primer referente teatrd del estado
espanol.
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?? Valoracion

?? Priorizacion: Largo Plazo: 2006/2007

C.3.- Taller Teatro parad desarrollo

Objetivos Generales

*  Potenciar lacreacion de una conciencia comarca

*  Fomentar d sentimiento por parte de la poblacidn locd hacia un recurso Turistico, como
es € teatro, locaizado en Almagro, como ago propio

*  Poner en valor algunos eementos representativos del patrimonio histérico comarcal

Obj etivos Especificos

*  Fomentar la participacion de la poblacion loca en diversas actividades, especidmente
delapoblacion juvenil
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Poner en marcha unainiciaivaen virtud de la cua generar un nuevo yacimiento de empleo.

* Interpretar dgunos de los recursos culturales del campo de Caatrava, como es €
cadtillo medievd de Berenguela en Bolafios de Caarava y d yacimiento arqueol dgico
de"LaEncantada’ en Granatula de Cdatrava

*  Ofrecer d vigtante un complemento a la vista turistica @ monumentos y espacios
sngulares

Contenidos
El presente proyecto se estructurada en varias fases.

Fase 1. Experiencia piloto en diversos municipios de la comarca, en la que se desarrolle un
taller de formacion teatrd y la puesta en escena de espectaculos de interpretacion sobre algunos
recursos del patrimonio historico del Campo de Cdatrava

-Tdler: Con una duracion de tres meses en los municipios de Bolafios Cdaravay Torradba
de Cdatrava

-Puesta en Escena: Cadtillo de Dofla Berengudla y Cerro de la Encantada
Fase ll: generdizacion de la experienciay puesta en red de los espacios interpretados

Fase I11: Explotacion econdmica de la actividad

Valoracion Fasesly ll: 16.803 €
Financiacion PRODERII

Ejecucion : Prioritaria: julio / octubre 2003
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C.4.- Apoyo alarecuperacion de corral de comediasde Torralba

Seguin publica la profesora Maria de la Concepcion Garcia de Ledn Alvarez, se encuentra
documentada la existencia, en € patio ango a la ermita consagrada a Ntra. Sra. De la Concepcidn,
de un espacio que sirvio tras d Concilio de Trento de improvisado @rrd de comedias, muy
posiblemente acondicionado al efecto por la cofradia de Nuestra Sefiora de la Concepcidn. Adi,
parece ser que, incluso en 1642, un grupo de vecinoa de la localidad se presentd ante sus acades
en cdidad de empresarios teatraes (autores) declarando su compromiso de representar tres
comedias a afio parala celebracion del Habeas, durante |os doce afios siguientes.

Es a partir de 1998 y gracias a los estudios de la historiadora Garcia de Ledn € espacio es
rescatado del olvido y € Ayuntamiento de Torrdba de Caatrava inicia los contactos con sus
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actuaes propietario para la adquisicion del inmueble y su posterior puesta en valor como patio de
comedias.
En 2004 la comision provincid de patrimonio acuerda la incoacion del oportuno expediente
parala declaracion de este espacio como Bien de Interés Cultural.
La Asociacion para € desarrollo del Campo de Caatrava propone la integracion de este
espacio en lared de recursos culturdes “para € desarrollo” gpoyando lainicigtivadd Ayuntamiento
de recuperacion y puesta en vaor dd patio de comedias de Torralba como nuevo espacio escénico

dentro del territorio.

C.5- OTRASACCIONES

?? Creacion del certamen nacional de guionesteatrales” Campo de Calatrava’

?? ..

D.-PROYECTOSCONJUNTOS
D.1.- Sefalizacion turistica

Objetivos Gener ales:
* Mgjorar @ producto turistico Campo de Caatrava

* Fadilitar lavistaturisticad Campo de Caatravay hacerla mas atractiva

Obj etivos Especificos:
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*  Promover la conciencia de unidad en los pueblos caatravos en torno a su patrimonio e
historiacomuin

*  Ofrecer d vistante una visién homogénea de | 0s recursos comarcales, integrados en una
imagen generd provincid.

*  Promocionar la comarca 'y dar a conocer € rico patrimonio histérico de Campo de
Cdatrava.

Contenidos
*  Creacion de contenido textud y gréfico de las sefides.

27 Disefio de las sefides y creacion de un libro de estilo, en colaboracion con la diputacion
provincid de Ciudad Redl.

*  Abarcar la sefidizacion comarca seglin los Siguientes parametros.

-Demarcacién dd Campo de Cdatrava
-Demarcaciones municipaes
- Sefidizaci on monumental
- Sefidizacion de espacios naturaes
- Sefidizacion servicios publicos (Ayuntamiento, consultorio médico,
biblioteca..)
2?2 Implantacion de paneles promocionales de entrada a la comarca

* Vinculacion con la estrategia provincid.

D.2.- Plan director de calidad estética urbana de Campo de Calatrava

Objetivos Generales

* Mgjorar la calidad de vida de los habitantes del Campo de Cdatrava mediante la
recuperacion de sus municipios y entornos urbanos

*  Promover la conservacion y proteccidn de patrimonio historico, especidmente en lo que
e refiere alaarquitectura popular

* Difundir & conocimiento de la arquitectura popular del Campo de Calatrava
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Objetivos Especificos

* Dotar alacomarcade un insrumento parala conservacion de laarquitectura
popular

*  Sentar las bases de la convocatoria de una linea de ayudas especificas para
conservacion y recuperacion de fachadas

*  Sentar las bases de la recuperacion de cascos urbanos de forma integra y de entornos
de bienes de interés cultura en concreto

Contenidos

*  Creacion de una base de datos en la que se recoja d censo de edificios integrantes de la
arquitectura popular del Campo de Calatrava, con todas sus tipologia se caracteristicas
*  Elaboracion de un estudio del estedo inicia hizo opuesta de intervencion

*  Fadlitar alos ayuntamientos un materia que les srva como herramienta para incorporar
ensu ordenacion urbana

*  Publicar los resultados del estudio para comenzar a difundir las caracterigticas de la
arquitectura popular de lazona

* Convocar una linea especifica de ayudas para la recuper acion de fachadas

*  Negociar con la Consgeria de Cultura una linea de ayudas para la conservacion de los
entornos de los edificios catal ogados como Bienes de Interés Cultura

D.3.- Elaboracion de las Cartas Arqueoldgicas del Campo de Calatrava

Objetivos Generales

* Vaorizar d patrimonio higtorico comarca mediante su conocimiento

* Proteger € patrimonio historico comarcd y difundirlo entre la poblacién locd
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* Integrar € patrimonio historico comarcal en la estrategia de desarrollo global

Obj etivos Especificos

*  Inventariar € patrimonio histdrico de naturaleza arqueol Ggica existente en la comarca

*  Utilizar dicho inventario como herramienta de una adecuada getion de las politicas de
ordenacion del territorio

?? Elaborar un plan de vaorizacion del patrimonio histérico comarca de naturdeza
arqueoldgicay de su gestion

Contenidos

* Redaccidn dd pliego de condiciones para licitar la elaboracion de la carta arqueol 6gica
del Campo de Calatrava

*  Contratacion de la asstencia técnica para la elaboracion de la carta arqueoldgica del

Campo de Cdatrava
*  Publicacion delos resultados en los términos que se estime oportunos

Valoracion 90.000 €
Financiacion PRODER: JCCM. Diputacion provincia

Ejecucion enero/ septiembre 2004

D.4.- Creacion del archivoy bibliotecadel campo de Calatrava

Objetivos Generales
* Creacion de un centro de investigacion y estudio

* Difugon de laculturay lahigoria Caatrava
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Objetivos especificos

*  Reproduccion, estudio critico y ediciones en soporte digita de la documentacion de la
orden militar de Caatrava y Canrpo de Cdatrava, dispersa en indituciones publicas y
privadas de Espafia

*  Reproduccidn, unificacion y centraizacion de los fondos de la orden de Cdatrava

*  Recuperacion, restauracion y rehabilitacion de un edificio historico ded Campo de
Cdatrava, sede dd centro deinvestigacion

*  Difundir los fondos mediante propuestas de investigacion, actividades de caracter
cientifico y técnico, convenios de colaboracion con ingituciones de caracter culturd y
educativo, etc.

*  Puestaen vaor de un edificio histérico singular de Campo de Caatrava

Contenidos

El presente proyecto se desarrollara en varias fases:

-Fese 1:

*  Sondeo delos fondos del sacro convento de Caatrava la Nueva localizados en €
Archivo Histérico Naciona, que custodia e conjunto més numeroso de origindes

B) Utilizacion de todos |os recursos que Internet proporcionad investigador:

-Bases de datos bibliograficas
- Archivos Historicos Espafioles en Red

-Guias de archivos publicosy privados

- P4ginas web de Higtoria de Espafia
-Consulta de Centros e Ingtitutos de carécter historico
-Exposicionesy vidtas virtuaes en red

*  Vidtaaarchivos provincides y municipaes, centros de investigacion, bibliotecas,

para la consulta de inventarios, catdogos, microfilm, libros de vistas, mapas 'y planos de
temas calatravos.
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-Fase ll:

A) Desarrollo de la base de datos para e fondo documental
B) Desarrollo de la base de datos para e fondo bibliogréfico

C) Edtudio y edicion critica de documentos (maguetacion)
D) Edicidn de materides complementarios (maquetacion)

E) Trabg os monogréficos relacionados con la orden de Calatravay sus fuentesy
fondos documentales

Todos estos materiaes se irén haciendo accesibles en formato eectronico (archivos
HTML, bases de datos, versiones PDF de los articulos, etc.)

Valoracion

Dado que € proyecto es amedio plazo, no se puede realizar unavaoracion
especificad mismo

Financiacion Por determinar. (12 Fase .Convenio SEPECAM)

Fases posteriores orden Consgjeria de Cultura 19.12.2003

Ejecucion Medio/ largo plazo

D.5.- Elaboracion de guias didacticasy divulgativas
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Objetivos Generales

*  Difundir adecuadamente € patrimonio cultura del Campo de Cdatrava, tanto entre la
poblacion residente, como entre la poblacion vistante

*  Fomentar la creacion de conciencia comarca

*  Fomentar lallegada de vigtantes
Obj etivos Especificos

*  Difundir entre la poblacion infantil resdente en la comarca del patrimonio cultura del
Campo de Cdatravay fomentar entre dicha poblacion la creacion de un sentimiento de
pertenenciaalacomarca

*  Complementar la vistaturistica a e Campo de Cdarava mediante unas guias de gpoyo
alalabor delos centros de interpretacion

*  Actudizar los materides pedagdgicos y educetivos referentes a temas que tiene que ver
con & Campo de Calatrava

Contenidos

* Elaboracion de las Sguientes guias didacticas:

-Guiadidacticade bronce manchego
-Guiadidactica dd periodo Prerromano y Visigético
-Guiadidécticade la Cdatravaidamica

-Guia didéctica de la Orden Militar de Calatrava
-Guia didactica dd Teatro Clésico espafiol

-Guiadidécticadel medio naturd. La Geologiay @ Vulcanismo
* Elaboracion de Guias divulgetivas acerca de los mismos temas

* Maguetacion y edicion del material elaborado

*  Homologacion didactica dd material elaborado por parte de la Consgeriade Cultura
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Valoracion Por determinar
Financiacion 12 Fase SEPECAM

Ejecucion 1° Fase Prioritariac Julio / diciembre 2003
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D.6.- Disefio y creacion de talleres didacticos sobre del campo de Calatrava
Objetivos Generales
* Fomentar |a creacion de conciencia comarcal
* Fomentar & conocimiento de lacomarca por parte de la poblacién local
Obj etivos Especificos
* Propiciar la participacion de lapoblacion loca
* Crear actividades especid mente dedicadas ala poblacion infantil y juvenil

*  Dar a conocer entre la poblacion infantil y juvenil los aspectos més importantes de la
cultura Caatrava

*  Propiciar actividades y herramientas que, mediante la culturay laformacion, contribuyan
alasuperacion de locdismo y "fronteras internes’

27 Hacer ver ala poblacion su papel de herederos y depositarios de la cultura Caatrava

Contenidos
* Homologados las guias didacticas del Campo de Cdatrava

*  Crear un grupo de trabgo integrado por miembros de la comunidad escolar y la
asociacion parad desarrollo del Campo de Caatrava

* Definir actividades: que, cuando, como 'y aquien
* Crear / Consolidar una estructura que le dé continuidad a estas actividades
* Andizar y publicar y los resultados de la experiencia

2 Crear actividades inter comarcales
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D.7.- Camparia de Comunicacion Interna
Objetivos Generales
Fomentar & desarrollo de la concienciacomarcal
*  Difundir  conocimiento de la Asociacion parael Desarrollo del Campo de Cdatrava
*  |dentificar la comarca con unaimagen concreta
Obj etivos Especificos

*  Dar aconocer laimagen de la Asociacion parad Desarrollo del Campo de Caaravay
delacomarca

*  Poner en d mercado lamarca"Caatrava Parque Cultura” y & Personge Caatravo
*  Fortdecer laimageny lamarca

Contenidos

Elaboracion de materides: con lamarcay con € personge Calaravo

*  Difundir d materia entre la poblacion local, haciendo especid hincapié en la poblacidn
infantil y juvenil

*  Llevar acabo charlasy actividades encaminadas a lograr la mayor difusion posible dela
imagen indituciond y delamarca.
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D.8.- Creacion eimplantaciéon dela Semana Calatrava

Objetivos Generales

*

Puesta en vaor de aquellos recursos de nuestro patrimonio cultura que pueden
fortalecer laidentidad de nuestra Comarcay gpoyar su reconocimiento externo

Poner en relacion todos estos eementos y mostrar la vinculacion directa que entre ellos
existe, de forma que se puedan entender como un totum definido y 16gico que permita
unamayor comprension de las diferentes partes que lo componen.

Obj etivos Especificos

*

Crear un evento a nivel comarca que sea una manifestacion publica de la identidad del
Campo de Calatrava

Laintegracidn de todas sus sefias de identidad en torno a un Unico acontecimiento
Concentrar en unos dias una serie de actividades, celebraciones y manifestaciones que
en la actudidad tienen lugar de forma dispersay que por si solas no tienen repercusion

més dladd municipio

Crear un referente cultural anivel comarca

Contenidos

Ceébracion de una "Feria Cdatrava' de unos 8 6 10 dias de duracion que ettaria
integrada por las actividades que més adelante se exponen y que cubriria todos los
aspectos de la cultura caarava

Simposio o Congreso en torno a aspectos de la Cultura Calatrava

Exposicidn en torno a un tema o temas rel acionados con la Cultura Cdatrava

Concursos de jévenes talentos culturales en d Campo de Calarava

Jornadas de conocimiento y sensbilizacion intracomarca
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* Feriade Muestras Calatrava

* Jornadas de formacion empresarial

* Jornadas de intercambio de experiencias empresariaes
* Recongtruccion Historica

* Conciertos

* Concurso de Caslllas de Campo

* Rutas de Senderismo

* Romeriay verbena popular
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D.9.- Acto Ingtitucional Campo de Calatrava

Objetivos Generales

*

*

*

Fomenta la creacidn de conciencia comarca
Dotar ala comarcade unaidentidad instituciond que sea referente para otros territorios

Promover & conocimiento del Campo de Cdatrava anivel ingtituciond

Obj etivos Especificos

*

Propiciar un encuentro entre diversas ingituciones que genere un acercamiento entre las
mismasy abralas puertas de un trabgo en comun

Fortalecer las acciones que se llevan a cabo desde la asociacion mediante un aumento
dd gpoyo alas mismas

Propiciar un encuentro oficid a nivel indituciona entre todos los territorios que un dia
formaron parte de Campo de Caatrava Histérico

Acciones

*

El acto estd pensado en relacion con la celebracion de la Semana Cdatrava'y como
colofén delamisma

Debe contener una declaracion ingtituciona de gpoyo a proyecto o proyectos puestos
en marcha por & Grupo de Accidn Local, en relacion con € desarrollo de la comarca

Entrega de un demento conmemorativo a los representantes de los municipios de
Campo de Cdatrava Historico
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D.10.- Declaracion de la Semana Santa Calatrava como Fiesta de Interés Turistico

Regional

Objetivos Generales

Poner en vaor un reaurso culturd de gran importancia en la comarca, como es la
Semana Santa

Potenciar @ desarrallo turigtico de la comarca, ampliando la oferta y haciéndola més
aractivad vistante

Fomentar la consarvacion y ladifusion del patrimonio etnograficos comarcal

Obj etivos Especificos

*

Dotar a la Semana Santa Caatrava de un carécter que permita su potenciacion y
difuson

Proteger los elementos caracteristicos especificos de la Semana Santa Caatrava,, son
los Armaosyy |as Escenificaciones

Presentar en b proxima edicion de la feria internaciond del turismo FITUR 2004 un
producto atractivo dentro de la oferta cultural del Campo de Caatrava

Contenidos

Elaboracidn del estudio y presentacion de la candidatura de la Semana Santa Calatrava
para su declaracién como Fiesta de Interés Turistico Regiond

Editar d materia necesario parallevar a cabo la oportuna promocion y presentacion de
la Semana Santa Cdatrava
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*  Llevar a cabo todas agudlas intervenciones tendentes a la consolidacién de la Semana
Santa; especidmente trabagjar con |os sectores implicados, buscar financiacion, etcétera

Valoracion 3.000 €
Financiacion Consgeriade Cultura: 3.000 €

D.11.- Estudio solicitud e implantacion de denominaciones de origen “Campo de
Calatrava’

Objetivos Generales

Agroalimentaria

* Poner en valor |os productos locales
* Diferenciar la produccién tanto de vino, como de aceite

*  Potenciar la comercidizacion del aceite y € vino dd
Campo de Cdatrava mediante un sstema de calidad

Obj etivos Especificos

*  Implantar un Sstema de calidad en las producciones del
aceitey d vino dela comarca dd Campo de Cdatrava

*  Fortaecer lacompetitividad de la aceitey € vino Campo de Cdatrava

*  Coordinar € trabgo de las diferentes cooperativas dedd Campo de Caatrava haciala
consecucion de objetivos comunes.

*  Vincular de forma manifiesta dos productos caracteristicos del Campo de Calatrava,
como son € aceitey d vino con los sectores Turigtico y Culturd

Contenidos

*  Negociar con otros grupos de accion local la gecucion de este proyecto, para fortalecer
los desde unos parametros de cooperacion interterritorial
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*

Elaborar € pliego de condiciones correspondiente a la licitacion y convocar € concurso
pararecibir las oportunas propuestas

Contratar la asstencia técnica para la presentacion de la candidatura del aceite'y € vino
de Campo de Cdatrava a la Denominacion de Origen; se trata de definir € producto,
sus caracterigticas organolécticas, su singularidad, asi como de estructurar € Organo
rector de la denominacidn de origen.

D.12.- Disefio, creacion de implantacion de una marcaterritorial de calidad

Objetivos Generales

* Fomentar € desarrollo dela Calidad en del Campo de Cdlatrava

* Crear una marca competitiva de carad exterior

* Integrar lacomarca en los Sstemas de calidad reconocidos internaciona mente

Obj etivos Especificos

*

Integrar en un mismo sistema de calidad todos |os sectores comarcaes susceptibles de
dlo (iniciamente turismo, gestion culturd e industria agrodimentaria)

Da a conocer € Campo de Cdatrava y especidmente sus productos y servicios
mediante una estrategia de desarrollo y promocion de la calidad

Lograr que € vdor afadido de los productos y servicios ded Campo de Cdatrava
reviertaen d desarrollo dd mismo y enlameorade la calidad de vida de sus habitantes

Comercidizar e Campo de Cdatrava, sus productosy servicios.

Contenidos

*

*

Reuniones sectorides presentando @ proyecto y solicitando la implicacion en los
sectores afectados

Creacion y registro de unamarca (reglizado)
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*  Contratacion de una asistencia técnica para la elaboracion de las cartas sectorides de
caidad

*  Implantacion de dichas cartas, promocion y comercidizacion y bgjo lamarca creada

E.- FORMACION:

En todo nuevo yacimiento de empleo se detectan necesidades de formacion de recursos
humanos que puedan afrontar adecuadamente las oportunidades que estos nuevos yacimientos
ofrecen. As se plantea de manera inicid, y a fdta de un estudio en profundidad las sguientes
necesidades formativas.

27 Curso deintérpretes ddd Campo de Cdatrava

27 Curso de monitores (testro, medio naturdl...)

27 Curso de técnicos teatraes (iluminacion, montge, sonido, sastres, maquillge...)

27 Curso, anivel de magter, postgrado o smilar de Gestion Cultural.

2?7 Cursos de calidad

o Gedtion de cdidad
o Implantacion elos sstemas de calidad territorid...

27 Cursos de méarketing turistico y comercidizacion...
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CRONOGRAMA

2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008
Centrodelniciativas Turisticas
Centro de Estudios Calatravos
Red de Consg os Reguladoresde DDOO
Centrodelnterpretacion delosVolcanes
Centrode Interpretacion del Bronce dela Mancha
Centro deInterpretacion Calatrava musulmana
Centro de Interpretacion Orden Militar de Calatrava
Centro deInterpretacion del Carnaval
Centro de Vistantesdel Campo de Calatrava
Puntos de Informacion Turigtica
Tienda Piloto Productos
Red detiendas de productos
Balneario
Alojamientos Rurales
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Centro de Comunicacionesy muestras

CentrodeArtesania

Corral de Comedias

Vega del Jabaldn

Teatro parad desarrollo

Apoyo alarecuperacion del Corral de Comedias
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