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EL PARQUE CULTURAL DE CALATRAVA

' & .?"; Campo de Calatrava
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* 15 municipios
« 56.251 habitantes
e 29,40 hab/ Km2
 Distribucion poblacion:
e Municipios — 500 hab. 3
« De 501-1.000............ 2
« De 1.000 —2.000......... 1
«  De 2.000-5.000........ 5

« De 5.000 - 10.000...... 2

« +de10.000.................. 2
« CLASIFICACION
* En cuanto a la clasificacion tipoldgica del
territorio, el Plan Estratégico de desarrollo
sostenible del Medio rural clasifica a la zona

", como Zona Rural Intermedia
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Singularidad de los
recursos

Patrimonio cultural

Falta de conciencia
comarcal

Posicion geografica
estratégica

Sectores
econdmicos clave

potencialidades

R
4




SOCIOPOLITICA

(Dialogo social y
participacion)

Dimensiones
del desarrollo

(EQUILIBRIO
ATRES
~ BANDAS)

SOCIOECONOMICA
( Diversificacion
econdmica

SOCIOCULTURAL

(Identidad y
cultura)




El Parque Cultural de Calatrava es un espacio de 15 municipios donde el
patrimonio cultural y natural se define como un elemento de identidad
colectiva. El Parque Cultural es por tanto, el territorio que abarca, con sus
singularidades patrimoniales, geograficas, geoldgicas etnograficas, y
paisajisticas.

Parque Cultural
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Calatrava

Parque Cultural

Poner en valor los recursos culturales del Campo de Calatrava

Potenciacion del destino Turistico Almagro/ Calatrava

Posicionar los productos agroalimentarios “ESTRELLA

Reconocimiento de |la Marca de Calidad asociada al Parque
Cultural de Calatrava

OBJETIVOS




TRES SECTORES ESTRATEGICO
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PPRESENTES EN LA
MAYORIA DE
MUNICIPIOS

POTENCIA DE LOS
RECURSOS
IN|BISISHRRVEE cOMARCALES ASOCIADOS
TURISMO CULTURA AGROALI- A ESTOS RECURSOS
MENTARIA
POR SER SECTORES DE “
ARRASTRE”
DE LA ECONOMIA
COMARCAL
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Creacién D.O. aceite de oliva Campo de Calatrava y
apoyo a actividades de promocion




CALATRAVA
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Creacion IGP vino campo de Calatrava y apoyo a
actividadees de promocion
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(vinculadas a la promocion del aceite y el vino



CALATRAVOS
Centro de recepcion de visitantes 3 O
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Puno
Encuentro

4 exclusiva para alumnos d taller —‘H
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Centic do Recepcion de Visitantes SASTRONOMIA ¥ TURISMO
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Sabores Calatravos 3.0 es el "pur t)jc encue
donde turistas, re \_It_ tes locales, empresa

Greagugn de !gs eventos SABORES GALATRAVQS Y
SABORES CALATRAVOS 3.0 (Talleres de empleo)



Creacion del centro de Estudios Calatravos




Puesta en valor de “ Los Lavaderos”

Homenaje a la mujer raural
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Recuperacion del edificico
del Torreén (BIC)




g Apoyo al qipamintg d! |
Patug de Cgedaas de tgrra!ba (PIR)
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@ ALMAGRO
LA CONSEJERA DE ECONOMIA INAUGURO AYER LAS NUEVAS INSTALACIONES

El Centro de Visitantes ejemplifica
el emonrendimiento de la comarca

o = este tipo de infraestructuras es el

Greaéién del Centro del Recepcion de visitantes
del Campo de Ca
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Senalizacion Turistica:
2 FASES. 2006/2015



OBJETIVOS

Ofrecer un producto
diferenciado en la oferta de
turismo cultural.

« Completar y mejorar el servicio
de visita al Corral de Comedias

» Alargar la estancia del visitante
en Almagro

Servir de base, junto al

| proyectado centro de Visitantes,
al conjunto de productos y

iiii| servicios que integren el PARQUE
CULTURAL DE CALATRAVA.

Visitas udigguiadas *Creacion de empleo estable
y teatralizadas i

al Corral de Comedias
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) CASTILLO DE BOLANOS 0 DE DONA BERENGUELA

OR THE CASTLE OF LADY BERENGUELA
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Puesta en valor
del Castillo de Diha Berenguela.
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campo de calatrava
mico cultural

ruta Qasironomice



POZJELO DE CA'ATRAVA TURISMO

CENTRO DE INTERPRETACION DEL AGUA \(g;, >ANICA
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Creacion de la Ruta Peatonal al Santuario de la
Virgen del Monte




Centro de interpretacion del
CARNAVAL




Toledo

Z0ANO DE LARUTA ™

Torralba
de Calatrava

Daimiel-;
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Ciudad
Real

Ruta de la Pasién Calatrava:
Fiesta de interés turistico Regional 2007
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DIAKIO DE BURGOS

Diario de Burgos e
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~ SENSIBILIDADES

£2 Ruti de la Pasion Gilatrava, en |a provinca de
Cludad Real, atrae 4 100,000 tWiristas cada afio
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s T ey R - - DE INTERES TURISTICO REGIONAL

) A el : ¥ HEY » AUMAGRO * DOLANGS DE CALATRAVA + CALZADA DE CALATRAVA « GRANATULA Dt € ALATIAVA

Actividades de ‘consolidaciéon y Promocién y... ar

A = utapdsioncalatrava.es



“* TURISMO &

—(Campo de Colatrave

Transcurridos ocho afos desde que fue declarada la

Semana (B2t BTG Cdih @ Fiestd Ade Interés
Turistico Reglonaﬁ%m;@& que la Ruta de la

padte LARECLARACTON RE EXESTA. DR dado
NTERES TURISTICO NACIONAL
actualmente y con Lpﬂﬂfr.\_itraccmn Yy proyeccion

turistica, dada la singularidad de sus

celebraciones pueda a Declaracion de

Fiesta de Interés T
La fuerte raigambré®y 3 Yy manifestaciones
sin duda, uno de 5
la cultura y defpé'r ?rko
Ruta de la Pasion Calatrava:

Solicitud para la declaracion de Fiesta de -
Interés turistico Nacional - Salatrava

asic’m Calatrava son,
e la identidad, de

mas unifican e

ransmitidas de




ARQUITECTURA POPULL

CALATRAVA LA N
fon‘aleza cru

VINOS DE CARSRREVA
el origen > ala e
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Festival de las Artes Ca!atravaesgena Ga!atrava

turistica, Premios Raimundo de Fitero y Campo de


http://www.calatravaescena.com/programa.php?id_tabla=5&pagina=1
http://www.calatravaescena.com/programa.php?id_tabla=5&pagina=1
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Calidad Rural

CARTAS

ESPECIFICAS CARTA GENERAL REGLAMENTO
CAMPO DE COMITE DE CODIGO DE

CALATRAVA [ CONTROL RESPONSABILIDAD

SOCIAL

RESTAURANTES

HOTELES
CASA RURALES Campo de Calatrava

EMBUTIDOS Y PATES lidera el proyecto ‘Marca
comercio propuctos | de Calidad Territorial’

EVENTOS CULTURALES Y | e e v o e Al o
FESTIVO

ACTIVIDADES
TURISTICASS
- J

Calidad Rural
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Emresas certificadas marca de calidad erritgriai
Campo de Calatrava




el TURISMO

parque cuitural

GEOVOL

GEDNIERI LG, TERAMIEIL Y PAEAE
EN RESENES SRLCANICES

Hace miles de anos una sucesion de
erupciones volcanicas dejé lluvias de
cenizas y rios de lava que modelaron el
Campo de Calatrava. Adéntrate en el
interior del volcén y descubre los secretos
del volcanismo y como el ser humano
explota sus recursos.

aruptions resulted in osh folls and lava Hlows th
built the Compo de C

YINT M ANTO

Musealizacion del volcan de Cerro Gordo
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